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 پیشگفتار

 

متون جدید،  و ضرورت و نیاز به با توجه به جوان بودن ما. جوان هستیم نسبتاًنویسندگان کتاب درسی، ما  عنوانبه
ها بازاریابی محصعولات کشععاورزی و تحلیل قیمت  بادررابطهدر این کتاب سععی شعده اسععت از رویاردهای تازه   

ا تاامل همداوم، در بسیاری از دانشگاه طوربهمختلف و  یهاروشبه  اقتصعاد کشاورزی  یهاگروه اسعتفاده شعود.  
تصعععاد اق»با گروه اقتصعععاد ادغام شعععده و نام خود را به  تدریجبهصعععاد کشعععاورزی های اقتاز گروهبرخی . اندیافته

ی که اقتصععاد اقتصععاد کشععاورزی وها، تفاوت بین این گروه ی. براانددادهتغییر « طبیعی اقتصععاد منابع»یا « کاربردی
ری بر مدیریت و بیشععت تأکیدبرخی نیز تصععمیم گرفتند کمتر مشععخص اسععت.   ،رودیمکار هبرای عناوین دیگر ب

 کشععاورزی تجاریها، مباحث عملی مدیریت بازاریابی محصععولات کشععاورزی داشععته باشععند. در این دانشععگاه  
 های اقتصععاد کشععاورزی امروزه کمتر بر. درکل، گروهشععودیماقتصععادی  هاییتئورجایگزین مباحث مربوط به 

 توجه بیشتری دارند. کنندهمصرف وکشاورزی تجاری به بخش  درعوضکنند و مزرعه تمرکز می
 ای قیمت و بازاریابی محصععولات کشععاورزی هایی دربارۀ تحلیل پایهها هنوز کلاس، اکثر دانشععگاهحالبااین
 .را نیز پوشععش دهند های جدید، پژوهشتیموضععوعات سععنّۀ هم برعلاوهدرسّعان  م رودانتظار میکنند. برگزار می
 دلیلهمینبهو سععت ادانشععگاه تغییر کرده  یهاتیاولو .، یک کتاب مؤثر باید این تغییرات را منعاس کندبنابراین

حصیلان دانشگاهی التفارغرایانه در محل کار، استفاده از  گسترشبا  های درسعی نیز باید تغییر کند. محتوای کتاب
کرده است.  های نگارش نیز تغییرهای پیچیده آماده شعوند. ترجیحات دانشجویی برای سبک باید برای تحلیل داده

متوجه  ،حالبااینتی کمتر اسعععت، های سعععنّرایج اسعععت که تمایل دانشعععجویان به خواندن کتابعقیدۀ این یک 
و  2، اقتصاد عجیب0مانند اقتصعاددان پشعت میزنشعین    رسعمی  ترکمکه همین دانشعجویان متون اقتصعادی    میاشعده 

 .خوانندیمرا با اشتیاق زیادی  1اقتصاد برهنه
ت جهان در حال به تغییرادرعین و است تیکشاورزی سنّ این کتاب درسعی بازاریابی و تحلیل قیمت موضعو   

ری ، تئوعمومی تعادل یهامدلموضععوعات پیچیده ازجمله  برخیبه ما چند دهۀ گذشععته نیز توجه کرده اسععت.  
کمتر ه را ک انشععجویانی، هدف ما در این کتاب این اسععت که دحالبااین. میکنیمتوجه  و اقتصععادسععنجی هایباز

 م.درگیر کنیرا  دارند ریاضیات ۀاولّی درکدرمعرض اقتصاد هستند و 

                                                           
 1991لندسب گا ار سال  ونیتوس   اس تاا اقتداا اانشگار روتست ا است   The Armchair Economist یس  یکتاب با عنوان انگل نیا. 1

 .مت جم( ااااشتی) دیبه تاپ رس 2112آن ار سال  ۀشدشی ایو ۀنوشته شد. نسخ
 Steven اس ت. اوللین کتاب یی ااس تانی که توس  اقتداااان اانشگار شیگا،وا استیو لویت )   Freakonomics. عنوان انگلیس ی کتاب  2

Levittتایمزنیویورکنگار (ا و روزنامه(  ا استفان اابنStephen J. Dubner ا ار سال)منتش  شد )یااااشت مت جم(. 2112 
فهم ب ای عموم بیان است. این کتال مسائل اقتداای را به زبان ساار و قابل تارلز ویلان ( کتابی ازNaked Economics) اقتداا ب هنه. 1

این کتاب منتش   ۀار ااام آمار ب هنه نامتارلز ویلان کتاب ایگ ی به 2111ار سال  .است این کتاب به یازار زبان ت جمه شدر .ک ار است
 یااااشت مت جم(.)ک ا 

https://en.wikipedia.org/wiki/Steven_Levitt
https://en.wikipedia.org/wiki/Steven_Levitt
https://en.wikipedia.org/wiki/Stephen_J._Dubner
https://fa.wikipedia.org/w/index.php?title=%DA%86%D8%A7%D8%B1%D9%84%D8%B2_%D9%88%DB%8C%D9%84%D8%A7%D9%86&action=edit&redlink=1
https://fa.wikipedia.org/w/index.php?title=%DA%86%D8%A7%D8%B1%D9%84%D8%B2_%D9%88%DB%8C%D9%84%D8%A7%D9%86&action=edit&redlink=1
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امید اسععت  اما -اقتصععاد را با سععبک کمتر رسععمی، «خوش آمدید به اقتصععاد و تحلیل قیمت»کتاب اولّ  بخش
 هایتردید از مثالهعا دربعارۀ کشعععاورزی اسعععت، بعدون   کنعد. اگرچعه تمرکز ایعععلی و مثعال   معرفی می -مؤثرتر

گیرد. رار میبال موردبحث قمانند لیگ ایلی بیس ذرتّدر بازارهای  ایم. آربیتراژاستفاده کردهغیرکشعاورزی نیز  
و رقابت  ادلیی تعجاجابههای تر مانند مدلی پایه و موضعوعات پیشرفته و تقاضعا  این بخش تحلیل عرضعه  ،سعپس 

 تعادل قالانت یهامدلاین بخش و کتاب، توجه به  فردمنحصربه یهایژگیویای از دهد. انحصاری را پوشش می
 ییهاشرکتطور معمول توسط ینایع و به هم در سطح آموزشی و هم هامدلاین . است تعادل جزئی و عمومی()

 .دنشویماستفاده  ،کنندیمکارشناسی ما را استخدام دانشجویان که 

، کشععاورزی یهامتیق بودن فصععلی مرسععومِشععامل موضععوعات   «ها و بازارهای کشععاورزیقیمت درک»
فصععل به اسععتفاده از  کل ،براینعلاوه .اسععت و تجارت شععدهبازاریابی، تقاضععای مشععتق یهاهیحاشع ، بازار نظیماتت

رگرسیون به دانشجویان معرفی  .کشعاورزی اختصعاد داده شعده است    یهامتیق ۀمطالعبرای  تحلیل رگرسعیون 
د، رابطۀ بین گوشت را تخمین بزنن مدتکوتاهو  بلندمدتباید بتوانند تابع تقاضای  هاآنشعود  در پایان فصل،  می

فاده کنند و های سری زمانی استها از مدلبینی قیمتتبلیغات و میزان تقاضعای گوشت را بررسی کنند، برای پیش 
 های هدونیک را انجام دهند.تحلیل قیمت

تا به  کندیماز مفاهیم اقتصادی دو بخش قبلی استفاده ، «تجاری کشاورزیراهبردهای بازاریابی »بخش سوم، 
ای آتی بازاره. کمک کند راهاارهای بازاریابی تجاری فعال کشاورزی را درک کنند و توسعه دهند جویاندانش

تواند به مدیران کمک کند تا های مختلف میگذاری در گزینهدهعد چگونعه خریدوفروش و سعععرمایه  نشعععان می
ت بزرگی که درگیر رقاب یهاشععرکتدر  را کاهش دهند. دانشععجویان اقتصععاد کشععاورزی  تغییر قیمتریسععک 

 .شوندیممداوم استخدام  طوربه ،راهبردی هستند
راهبردی سعععودآور در بازارهای هعا برای کشعععف قیمت  از نظریعۀ بعازی  « تنظیم راهبردی قیمعت »در فصعععل 

بعیض تازطریق سععود خود را  توانندیم که قدرت بازار دارند هاییشععود. بنگاهانحصععارچندگانۀ خرید اسععتفاده می
 گذاریقیمت یهاطرح». فصعععل افزایش دهند ایملاحظهقابل طوربه قیمعت گعذاری   یهعا طرحقیمعت و سعععایر  

 شود.می چند کالا با همبندی و فروش بستهنیز  و هس، دو و یک درجۀی شامل تبعیض قیمت « قخلاّ
ود ازپیش به مقصععترین فصععل کتاب باشععد. اقتصععاددانان کشععاورزی بیش   فردمنحصععربهشععاید  02فصععل 
انشجویان دآموزش شعوند. درنتیجه، نیاز بیشعتری به   مند میهبازاریابی موادغذایی علاق مسعیرهای  کننده ازمصعرف 

انند کننده مکننده و همچنین ابزارهایی برای کشعععف ترجیحات مصعععرفهای مختلف رفتار مصعععرفدربارۀ مدل
بهتر اسععت این موضععوعات در کتاب دورۀ  وجود دارد. بنابراین، 2مشععترک وتحلیلتجزیه و 0های آزمایشععیمزایده

                                                           
.1 experimental auctions  یااااشت مت جم(.)روشی ب ای ارزیابی کالاهایی با کیفیت متفاوت است 
2. Conjoint analysis توان تعیین ک ا که کمک این روش میا. به،ی روش  ی آماری اس  ت که ار تحتیتات بازار مورا اس  تفاار ق ار می

 یااااشت مت جم(.)کنند ،ذاری میاهندا ارزشهای مختلفی که یک کالا یا خدمت خاص را تشگیل میاف اا تگونه ویژ،ی



 7   جغ افیایی های اطلاعاتآشنایی کلی با سیستم. 1فدل 

معمول  طوربهکه ا ردهد مطالبی به اساتید اجازه می« کنندهو تحقیقات مصرف رفتار»کارشعناسی قرار بگیرد. فصل  
 مختصر توضیح دهد. یورتبه ،دنهای بازاریابی وجود داردر کتاب

رزی در و تاریخ کشعععاو بنگاه گیرندۀ قیمتچگونگی رفتار درمورد  ممان اسعععت بخواهند اسعععاتیدبرخی از 
و « ذیرپقیمت بنگاه»که حاوی  شععودیمچنین مقالاتی را شععامل « اضععافی موضععوعات»بخش . بحث کنند جامعه

 .است« کشاورزی و جامعه»
تصععاد کارشععناسععی اق یهادورهاز  یاگسععتردهراحتی در طیف آن را به توانیمکتاب درسععی،  تنوّ با توجه به 
کشعععاورزی، سعععاختار بازار کشعععاورزی و   یهامتیقتحلیل  برایعععلی  تأکید، حالبااین .کار بردبه کشعععاورزی
بیشتر  4تا  0 یهافصعل  روی بر میکنیماتی، پیشعنهاد  مقدمّ یهادورهبرای  اسعت.  بازاریابی کشعاورزی  راهبردهای
 تحلیل قیمت ترشرفتهیپ یهاکلاسکسانی که  .دهدیمرا پوشش  خرد اقتصعاد  یاهیپاکه مفاهیم چرا  تمرکز کنید
و  ریاضیاتاز نمودارها، ها شامل ترکیبی لاین فص  اسعتفاده کنند  8تا  5 یهافصعل  از مطالب ،دهندیمرا آموزش 

 است. های کشاورزیها و بازارتر قیمتپیچیده یهامدلدرمورد  رای بحثبآمار 
ک، شوق و انگیزه در کلاس درس مفید های جذاب این کتاب در ایجاد تحرّو مثال دوسعتانه  امیدواریم لحن

 ایجاد کند.مؤثرتری تر و بخشتباشد و تجربۀ آموزشی لذّ

 



 



 سپاسگزاری
 

 

 
دادند تا بسیاری از تعطیلات آخر هفته کنیم که به ما اجازه اولّ از همسعران خود سپاسگزاری می 

گاه های دانشرا یعرف نگارش و کامل کردن این کتاب کنیم. از مدیر گروه و رسسای دانشاده 
تحقیق  از کنیم که به ما اجازه دادند برای نگارش این کتاب، مدتیایعالتی اکلاهمعا قعدردانی می   

ها و خاطر اسعععتفاده از دادهدویتر به، جورج داویس و کوین 0یبارکلآندرو فعایعععلعه بگیریم. از   
 کنیم.ها قدردانی میهای آنشال

از منتقدان این کتاب: جفری دورفمن، دانشععگاه جورجیا  ام دارن هادسععون، دانشععگاه ایالتی 
ما در  خوشععبختیکنیم. در پایان، پی و دارل مارک در دانشععگاه نبراسععاا تشععارّ میسععیسععیمی

ۀ ماسعت. تد اسارودل، میشل مارا و سین فاکس  العادو مربیان فوق خاطر معلمانزندگی عمدتاً به
 داریم.ها را گرامی میفقط چند تن از این عزیزان هستند که یاد و نام آن
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از موارد مهمی اسععت که در سععطح دنیا و برای هر محصععولات کشععاورزی  قیمت ماهیت و بازاریابی کشععاورزی
سععیار بشععوند عنوان  متون مختلفالب سععاده و کاربردی در ق یععورتبهلبی که دارد و مطا اییژهوکشععور اهمیت 

جویان برای دانش روزمرجع مناسب، جالب و به عنوانبه تواندیمو اسعت  . کتاب حاضعر دارای این ویژگی  ندمفید
ان و مدیران گذارمرتبط و همچنین کارشناسان، سیاست یهارشعته و  مقاطع مختلف تحصعیلی اقتصعاد کشعاورزی   

 مرتبط با بخش کشاورزی مورداستفاده قرار گیرد.
قتصععاد ارشععتۀ های آمریاا در سععت که توسععط دو تن از اسععاتید معتبر دانشععگاه  ا ویژگی کتاب حاضععر آن 

دارا  .استتوجه روز، جدید و جالببه یهامثال برخورداری ازآن دیگر نگاشعته شده است. از مزایای   کشعاورزی 
ولات و بازاریابی محصعع فصععل و جدول کلمات متقاطع مرتبط با موضععوعات تحلیل قیمت  پایان سععؤالات بودن

 .شودمینامه از ناات حائز اهمیت آن محسوب همراه پاسخکشاورزی به
هم شود و ناات م برگردان سعاده به فارسی  یعورت بهاسعت که مطالب روان و  شعده  کتاب تلاش ترجمۀ در 

ر به خود موضو  بیشتکه توجه خواننده را برای درک بهتر است  در متن آورده شده ترتر و سیاهدرشت یورتبه
آورده  نیز برای آشنایی بیشتر خواننده کلماتمعادل انگلیسی  ،که لازم بوده است مواردیدر  همچنین .جلب کند

اورقی پ یورتبه اضافی اتتوضیح ، در برخی مواردموضو شعناخت بیشتر   آن درراسعتای  برعلاوهشعده اسعت.   
 ااز خوانندگان محترم تقاض ،اماان خطا در هر متن وجود دارد با توجه به ایناه. استشعده  طرف مترجمان ارائه از
 تا نسعبت به ایلاح اشاالات کنند رسعانی  به مترجمان اطلا  ،کنندیممواردی که نقصعی را مشعاهده   در شعود  می

صود در خهب ،اقتصاد کشاورزی دانش ارتقای هتجدر مثبت گامیحاضر  کتاب است امید .شعود احتمالی اقدام 
 نفعان باشد.مندان و ذیهبرای علاق ،کشاورزیمحصولات  بازاریابی و تحلیل قیمت موضوعات
. شععودمیدانی قدر ،اندرسععاندهکه به بهبود کیفیت کتاب یاری  و دانشععجویانی ادانوسععیله از تمامی اسععتبدین
 د.نر را داردانشگاه فردوسی مشهد کمال تشاّ مدیریت نشر آثار علمیاز همااران مترجمان همچنین 
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